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Mit Graffiti verschmierteWände,
Nachtruhestörungen, kiffende
Jugendliche, Abfall auf öffentli
chen Plätzen – das ärgert viele
Menschen nicht nur, sondern be
einträchtigt bei manchen auch
ihr Sicherheitsempfinden inner
halb ihrer Wohngemeinde. Was
für die einen Freiheit bedeutet,
verunsichert gleichzeitig andere.

Die GemeindeNiederhasli hat
sich deshalb zum Ziel gesetzt,
die Probleme im öffentlichen
Raum nachhaltig zu verbessern
und anzugehen. Sie hat im
Herbst 2020 unter dem Titel
«Sicherer und sauberer Lebens
raum Niederhasli (SSL)» ein
Konzept ins Leben gerufen. «Wir
möchten erreichen, dass sich alle
Altersgruppen in Niederhasli
wohlfühlen;wer sichwohlfühlt,
fühlt sich sicher, und Sicherheit
vermittelt Lebensqualität», er
klärt Gemeinderätin Karin Ro
gala (SP), Ressortvorsteherin So
ziales und Sicherheit.

Das Konzept SSL sieht vor,
verschiedene Massnahmen und
Umsetzungsschritte festzulegen,
und wird von einer dauerhaft
eingesetzten Arbeitsgruppe be
gleitet. Neben vier ressort
spezifisch betroffenen Gemein
deräten und derenVerwaltungs

fachpersonen haben auch
Vertretungen der Primar und
Sekundarschule, Polizeiorgani
sationen sowie externe Fachleu
te Einsitz in diesem Gremium.
«Seit Jahren gibt es die Jugend
arbeit, sozialeAngebote und an
dere Aktivitäten, die aber ge
trennt voneinander aktiv sind.
Ziel derArbeitsgruppe ist es, die
Kräfte zu bündeln, zu koordinie
ren undmit einer gemeinsamen
Stossrichtung Lücken und nicht
beabsichtigte Doppelspurigkei
ten aus der Welt zu schaffen»,
sagt Rogala.

«Mir sind 8155»
Ausschlaggebend für die Inter
vention des Gemeinderatswaren
die bereits angesprochenen
Probleme wie Vandalismus, Lit
tering, verbale Gewalt oder Be
täubungsmittel im öffentlichen
Raum der Gemeinde. Diese sol
len nicht allein durch repressive
Massnahmen und eine grössere
Polizeipräsenz gelöst, sondern
von professionellen Präventions
massnahmen und einer entspre
chenden Kampagne begleitet
werden.

Die Kampagne trägt den Na
men «Mir sind 8155», abgeleitet
von einem in Dialekt gehaltenen
Claim, der in der Gemeinde
mehrfach aufgesprayt wurde.

Also sollen die Präventionsmass
nahmen vor allem Jugendliche
ansprechen? «Sprayereien inUn
terführungen werden wohl vor
allemvon Jugendlichen und jun
gen Erwachsenen verursacht,
aberAbfall auf Spielplätzen oder
anderen öffentlichen Plätzenvon
allen Altersgruppen», antwortet
Karin Rogala darauf. Die Kampa
gne solle helfen, die unterschied
lichen Bedürfnisse in der Bevöl
kerung abzuklären. «Der eine
will mehrRuhe, der andere, dass
in derGemeindemehr läuft.»An
schliessend gelte es, sich gegen
seitig anzunähern, die eigeneTo
leranz zu erweitern und den Re
spekt für andere Mitmenschen.
«Wir wissen, dass nicht alles
möglich ist, aberwir hoffen, dass
wir dazu anregen und beitragen,
über den eigenen Tellerrand zu
schauen», erläutert Rogala.

Plakataktion und ein Game
Der Kampagnentitel «Mir sind
8155»wolleAufmerksamkeit und
Neugier erzeugen. Die Kampag
ne selber ist interaktiv ausgelegt.
Die Bevölkerung wird einerseits
mit einer FlyerBeilage im Juli
Mitteilungsblatt und auf der Ge
meindewebsite sowiemit Plaka
ten darauf aufmerksamgemacht.
Die Einwohnerinnen und Ein
wohnerwerden gleichzeitig auf

gerufen, bis Ende Juli eigene Ge
danken und Bedürfnisse rund
um das Zusammenleben in der
Gemeindemitzuteilen.Diese Ge
dankenwerden angeschaut und
auf der Gemeindewebsite sicht
bar gemacht. Ausgewählte Per
sonen werden zu einem Einzel
Fotoshooting eingeladen und
dürfen ihre Wünsche im Herbst
via Plakat, das an ausgewählten
Orten auf dem Gemeindegebiet
aufgehängt wird, teilen.

Weiter geplant ist ein Clean
upGame. Mit Handschuhen,
Kehrichtsack und Smartphone
App wird der Abfall im öffentli
chen Gemeindegebiet analog
und digital aufgespürt. Dabei
können die Beteiligten Punkte
sammeln.Wer ammeisten Punk
te hat, wird nach dem Spiel zur
Abfallkönigin oder zum Abfall
könig gekürt.

Parallel dazu werden an den
Schulen LitteringWorkshops
oder in Zusammenarbeitmit der
Suchtberatungsstelle Dielsdorf
eine Jugendbefragung durch
geführt. All diese Massnahmen
sollen «in respektvolle Begeg
nungenmitMitmenschen, einem
Interesse füreinander sowie auch
in saubere und intakte öffentli
che Anlagen münden», schreibt
der Gemeinderat in einer Mit
teilung zumKonzept SSLund der
Kampagne.

Kampagne braucht Zeit
Das eingeschlagene Vorgehen
zeige schon Wirkung, heisst es
weiter. KritischeMeldungen und
Hinweise seitens der Bevölke
rung an die Polizeiorgane oder
an die Gemeinde gehören inzwi
schen nicht mehr zur Tages
ordnung. In einem Pilotprojekt
wurden öffentliche Plätze von
Graffiti und Tags gesäubert.
Gleichzeitigwerden als legaleAl
ternative für Sprayerinnen und
Sprayer verschiedene Standorte
für Spraywände geprüft.

Wie lange die Kampagne lau
fen soll, steht noch nicht fest.
«Prävention benötigt ihre Zeit
und immerwieder Zwischenaus
wertungen.Wenn es aber so po
sitiv weitergeht, kann ich mir
vorstellen, dass die Kampagne
zwei bis drei Jahre fortgesetzt
wird,mit neuen Ideen undMass
nahmen», zeigt sich Gemeinde
rätin Karin Rogala optimistisch.

Mehr Infos unter
www.niederhasli.ch/aktuelles8155

Damit sich in Niederhasli
alle wohlfühlen
Kampagne für mehr Sicherheit Probleme im öffentlichen Raum sollen nicht allein
durch Repression, sondernmit Präventionsmassnahmen gelöst werden.

Auffallend oft kommt die Gemeindepostleitzahl 8155 in den Graffiti vor. Deshalb wurde sie jetzt auch
für den Namen der Präventionskampagne verwendet. Foto: Francisco Carrascosa
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Red Bull
Original oder Sugarfree

je 24 x 25 cl

25.95
statt 40.80

Auch online
erhältliiiccchhh.
Auch online
erhältlich.

ooottttttos.chottos.ch

Auch online
erhältliiiccchhh.
Auch online
erhältlich.

ooottttttos.chottos.ch

Auch online
erhältliiiccchhh.
Auch online
erhältlich.

ooottttttos.chottos.ch

Auch online
erhältliiiccchhh.
Auch online
erhältlich.

ooottttttos.chottos.ch

Auch online
erhältliiiccchhh.
Auch online
erhältlich.

ooottttttos.chottos.ch

Peroni Bier

Café Royal
Espresso oder
Espresso Forte,
Lungo oder
Lungo Forte

Collina d’Oro
Bratensauce, Gemüse- oder
Rindsbouillon

Vanish
Pulver 18.90

statt41.55

je 1,89 kg

18.90
statt40.50

je 2,25 kg

9.90
statt 19.80

je 1 kg

19.95
Preis-Hit

24 x 33 cl

Auch online
erhältliiiccchhh.
Auch online
erhältlich.

ooottttttos.chottos.ch

8.95
Konkurrenzvergleich

12.95

je 36 Kapseln

Hugo Boss
Bottled
Homme
EdT
100 ml

49.90
Konkurrenzvergleich

102.-

T-Shirt
Gr. S-3XL, 100% BW,
div. Farben

bis 3XL12.90

2er-Pack
Auch online
erhältliiiccchhh.
Auch online
erhältlich.

ooottttttos.chottos.ch

Bettwäsche Kretone
160 x 210 cm, 65 x 100 cm,
60% BW, 40% Polyester,
div. Farben

19.90
Preis-Hit

Ellesse

39.90
Konkurrenzvergleich

59.-

je

Marvin
Herren-Sneaker,

Gr. 41-46

Heidi
Damen-Sneaker,

Gr. 36-41

Tempo Toilettenpapier
3-lagig, 4-lagig oder
5-lagig, weiss

13.95
Konkurrenzvergleich

27.90

je 32 Rollen

Listerine
Mund-
spülungen

je 2 x 500 ml

7.50
statt10.40

8.90
statt13.-

Auch online
erhältliiiccchhh.
Auch online
erhältlich.

ooottttttos.chottos.ch

Auch online
erhältliiiccchhh.
Auch online
erhältlich.

ooottttttos.chottos.ch

Tisch
Peco
180 x 74 x 100 cm

299.-
statt499.-

Stuhl
Paco

49.50
statt99.-


